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附件 1 

赣 美 长生州中学 术特 专业培训项目采购方案 

（参考格式） 

 

一、项目名称：赣 美 长生州中学 术特 专业培训项目 

二、采购人式： 磋竞争性 商 

采购三、 内容： 

品名 项目名称 数量 单位 主要内容 

一 
赣 美 长州中学 术特

生专业培训项目 
1 项 详 采购见 项目需求 

投四、 标人应具备的基本资质条件 

（1）具有独立承担民事责任的能力； 

（2 誉）具有良好的商业信 和健全的财务会计制度； 

（3）具有履行合同所必需的设备和专业技术能力； 

（4 缴 税 录）有依法 纳 收和社会保障资金的良好记 ； 

（5 采购）参加政府 活动前三年内，在经营活动中没有重

录大违法记 ； 

（6 “ ”投 失） 标供应商被 信用中国 网站列入 信被执行人

“ ”税 采购或重大 收违法案件当事人名单的、被 中国政府 网 网

采购 失 录 罚 未站列入政府 严重违法 信行为记 名单的（处 期限尚
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采购届满），不得参与本项目的政府 活动。 

（7）特定资格：无 

五 采购、 项目需求 

（一）服务地点：赣州中学 

（二）服务时间：项目服务期限为 3 年。 

（三）服务内容及需求： 

 

赣州中学美术特长生专业培训（国内服务） 

一、培训目的和意义：以共同提高学校美术特长生专业能力，大幅提升学校艺体

本科上线率为目标,向社会采购美术特长生培训服务，引入优质美术专业教学及培

训资源。坚持学生、家长自愿原则。 

二、合作模式： 

1.成交供应商应选派优秀管理人员和优秀专业教师免费驻校进行专业教学和教学

指导、课程规划和专业教学质量检测并与学校一起进行美术特长班的教学和管理。 

2.校内课外培训：在高一、高二基础年级专业学习期间，由学校提供培训场所和

培训设备，成交供应商派遣团队为学生提供校内课外培训，学生自愿参加并缴纳

相应费用，费用由成交供应商收取，学校不另行收任何费用。 

3.校外考前集训：专业考前集训统一在成交供应商总部进行，高二下学期期中考

试后学生前往成交供应商总部学习直至联考结束，采取自愿原则，由学生和家长

向学校提出申请，学校批准后方可前往。相应费用由成交供应商收取，学校不另
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行收任何费用。 

三、培训课程： 

美术专业课程：校考和联考内容如静物素描、色彩、头像、速写、设计基础、风

景等。 

四、收费标准： 

1.在高一、高二基础年级专业培训期间，学生自愿参加由成交供应商提供的校内

课外培训，每周 9课时，收费不得高于 2000 元/学期/人。 

2.学生自愿参加由成交供应商组织的校外考前集训，考前集训基础学费收费标准

30000 元/人，同时成交供应商免费做好学校美术特长生的其它服务、咨询工作。 

3.所有培训服务，学生、家长自愿报名参加，学校不收取任何费用，费用由成交

供应商收取。 

五、教学承诺： 

1、成交供应商坚持学生、家长自愿原则，不强制学生报名培训，安排业务员深入

到相关学校做好学生报名培训信息采集、缴费和开班等服务工作，为学生提供便

利条件和优质服务。 

2、成交供应商要对所派出的教师进行职业道德和师德培训，必须服从采购人管理，

确保学校教学秩序。遵守师德师风，不得发生体罚或变相体罚学生的行为。一经

发现，采购人有权单方解除合同并要求成交供应商赔偿因此造成的全部损失。 

3、成交供应商应按照《江西省普通高校招生艺术类专业统一考试大纲》要求、标

准，开展艺术课程教学，确保教学质量。如赣州中学学生在成交供应商参加集训
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该年专业高考未被录取，次年享受免学费续学。 

4、成交供应商应确保教学质量达标，并承诺参加培训学生美术专业联考通过率达

100%，联考省排名前 100 名 1-2 人，前 300 名 5-6 人，前 3000 名 18-20 人，确保

每届有 1-2 名培训学生考入清华美院 

5、学校学生前往成交供应商总部参加校外集训的，由成交供应商为每位集训生投

保校园方责任保险，并承担学生的安全教育、安全监管责任。 

六、师资及硬件支持：成交供应商必须有相对稳定的师资队伍，所聘从事培训工

作的人员必须遵守宪法和法律，热爱教育事业，具有良好的思想品德和相应的培

训能力，未经学校书面许可，成交供应商不得聘请外籍教师到学校教学；成交供

应商应当与聘用人员依法签订聘用合同、劳动合同或劳务协议。根据赣教规字

〔2020〕7 号《关于规范校外培训机构设置的意见》文件要求，成交供应商总部应

具有相对独立封闭管理的固定办学场所及教学场所，教学用房面积和运动场地面

积应符合相关规定、约定，需确保不拥挤、易疏散；总部所有事项必须符合国家

关于消防、环保、卫生、食品经营等管理规定要求。 

七、成交供应商的教学团队的日常工作管理、工资福利由成交供应商自行解决。 

八、服务期内成交供应商需服从学校的监管。学校对成交供应商提出整改要求时，

成交供应商承诺在学校要求的时间内整改到位。 

供应商可补充服务内容与需求。 

款六、商务条 （以下内容请供应商补充） 

（一）履行地点： 
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（二）履行期限： 

付款（三） 方式： 

（四）项目实施及人员要求： 

（五）验收方式： 

售（六） 后服务： 

（七）知识产权要求： 

（八）人员培训： 

（九）其他要求： 

款注：以上商务条 为必须满足项，否则作无效标处理。 

七、评分办法： 

1、评标委员会将按照规定,仅对确定为实质上响应招标文

投 比较件要求的 标文件进行评价和 。  

2、评标方法：综合评分法。  

3 投 投、在 标人的 标文件最大限度地满足招标文件实质性

要求的前提下，评标委员会根据综合评分法原则进行评分，由

价格分权值X%、技术评议分权值 Y%，商务评议分权值Z%组

成，满分为 100 详分。具体内容 见下表： 

价格分 

( X 分) 

采 即 投价格分 用低价优先法计算， 满足招标文件要求且

投标价格最低的 标报价为评标基准价，其价格分为满分

X 分。其他投标供应商的价格分统一按下列公式计算： 

投标报价得分=（评标基准价/ ×投标报价） X%× 100。 

响应供应商的报价超过最高限价的，将不评分并作无效
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响应处理。 

技术与

服务分 

（ Y

分） 

一、 

二、 

三、 

商务分 

（Z

分） 

一、 

二、 

 

备注： 

1 破、突 单位 费收 最高限价的将不评分并作无效响应处理，

投 投评分标准中评分因素所涉及的有关资料， 标供应商须在 标

该文件中提供，否则视为不具备 项得分的条件。 

2、 

八、其它说明： 
 


